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Projektname
Aschaffenburg radelt richtig

The Good City Sonthofen

Radeln von 8 bis 80

Grines Rad Aschaffenburg

Fahradstadt Bamberg - Logoentwicklung und Imagekampagne

Frei.Leih.Rad

"Nur mal kurz..."

Pendlerfrihsttick

gemeinsam.mobil. Miteinander geht’s richtig

Fahrradgriinpfeil

Miteinander im Verkehr

,Sicherheit durch Abstand”

»Alle Achtung”

Miteinander im Verkehr — Radio-Kampagne”

Projekt QR Code auf FuB- und Radwegen

Unser Foto-Rahmen — Mehr Aufmerksamkeit fiir das Miteinander auf
den Geh- und Radwegen

Imagekampagne ,,MEHR RAD“ in Frankens Mehrregion
Sonderausstellung ,Mit Rad & Haube” zur Geschichte des
Radverkehrs im Landkreis Lindau (Bodensee)

Sicherheit durch Sichtbarkeit

Plakatkampagne Furth fahrt Rad

Wimmelbild fir nachhaltige Mobilitat

Kurzbeschreibung

Eine Kampagne, die Radfahrende an sensiblen Stellen der Infrastruktur direkt mit Plakaten Uber korrektes Verhalten informierte,
um die Verkehrssicherheit fur alle zu erhéhen.

Sonthofen prasentierte eigene Entwiirfe fur FahrradstraBen und Radwegenetze im Rahmen der Ausstellung , The Good City” und
verband dies mit Birgerbeteiligung, um zu zeigen, dass auch kleine Stadte auf die Erfahrungen groRer Fahrradstadte wie
Kopenhagen zurtickgreifen und selbst zu Radstadten werden kénnen.

Die Stadt Lindau biindelte Infrastrukturmanahmen, Aktionen und Veranstaltungen rund ums Rad in einer mehrmonatigen
Marketingkampagne fir alle Altersgruppen.

Die Kampagne ,Griines Rad” nutzt in Aschaffenburg attraktive Freizeitrouten, um das Fahrrad fiir den Alltag zu fordern, und
schafft mit neuem Routen-Logo sowie flachendeckender Beschilderung hohen Wiedererkennungswert.

Mit Logo-Wettbewerb, Aktionen und Biirgersprechstunde starkt Bamberg sein Image als fahrradfreundliche Stadt und macht
Fortschritte in der Radverkehrsférderung sichtbar.

Mit einem kostenlosen Radverleih aus aufbereiteten Fundrddern fordert die Gemeinde einfache und flexible Mobilitdt und starkt
das Fahrrad als wichtigen Bestandteil multimodaler Wegeketten.

Die witzige Werbekampagne starkt das Image des Fahrrads, verbindet es mit einem positiven Lebensgefiihl und iberzeugt durch
originelle, humorvolle Botschaften mit hohem Wiedererkennungswert.

Mit einem Pendlerfriihstiick belohnte der Landkreis Radfahrende auf stark frequentierten Radwegen fiir ihnre umweltfreundliche
Verkehrsmittelwahl.

Die plakative Imagekampagne setzt mit Logo und humorvollen Comic-Motiven auf mehr Ricksicht und Akzeptanz im
StraBenverkehr und motiviert zugleich, das Fahrrad haufiger fur alltagliche Wege zu nutzen.

Mit einer eigens erstellten Checkliste wurden alle Ampelknotenpunkte im Stadtgebiet auf ihre Eignung flr die Installation eines
Grunpfeils fir Radfahrende iberprift.

Die landkreisweite Kampagne soll die Situation von Ful3- und Radverkehr verbessern und fir die gemeinsame Nutzung der
Verkehrsinfrastruktur werben. Die Plakate und Banner wechseln den Standort und wandern von Kommune zu Kommune.

Die Banner- und Plakataktion sensibilisiert motorisierte Verkehrsteilnehmende innerorts fiir den Mindestabstand von

1,50 Metern beim Uberholen von Radfahrenden und erinnert an die gemeinsame Nutzung der StraRe.

Aus einem Blrgerdialog entstandene Postkarten, Give-Aways und Plakate wirbt fir respektvolles Miteinander im StraRenverkehr.

Mit kurzen Radioclips nach den Verkehrsnachrichten wirbt die Kampagne fiir mehr gegenseitige Riicksichtnahme aller
Verkehrsteilnehmenden.

Sprihkreide-QR-Codes auf Ful- und Radwegen setzt im Rahmen des STADTRADELN 2023 digitale Akzente, die direkt zur
Radverkehrsseite des Landratsamtes fiihrten.

Mit dem Slogan ,Riicksicht macht Wege breit” und einem kreativen Fotorahmen setzt der Fotopoint in Gmund ein Zeichen fur
Verkehrssicherheit und starkt das respektvolle Miteinander auf dem gemeinsamen Geh- und Radweg.

Die Kampagne wirbt mit emotionalen Bildern und starken Slogans fur eine fahrradfreundliche Alltagskultur, verknupft Radfahren
mit Lebensfreude und knuipft an den Regionsslogan ,Frankens Mehrregion” an

Das Projekt verbindet Geschichte und Zukunft des Radfahrens, begeistert mit Mitmachaktionen und Aktionstagen und motiviert
so zum Erleben und Mitradeln.

Mit reflektierenden Bandern, Informationsmaterialien und dem neuen Logo ,,Dorfen radelt” macht die Stadt auf die Bedeutung
guter Fahrradbeleuchtung in der dunklen Jahreszeit aufmerksam und wiirdigt gleichzeitig das umweltfreundliche Verhalten der
Radfahrenden.

Die besten Aufnahmen aus dem Fiirther Fotowettbewerb 2022 wurden fiir eine Plakatkampagne gestaltet und machen Lust aufs
Radfahren, begeistern unterschiedliche Zielgruppen begeistern und starken das Wir-Gefihl.

Das von der Kiinstlerin Deim angepasste Wimmelbild spiegelt den Charakter der Stadt Gunzenhausen wider und zeigt
facettenreich die alltagliche Mobilitat mit Fokus auf klimaneutrale Lésungen.
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